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ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Παγκόσμια Αγορά Αγροτικών Προϊόντων

I Σε παγκόσμιο επίπεδο τα τελευταία 30 έτη πληθυσμός αυξήθηκε κατά 37%,

ενώ η κατά κεφαλήν κατανάλωση τροφίμων (φρέσκων και τυποποιημένων)

αυξήθηκε μόλις κατά 27%

I Την ίδια περίοδο, η παραγωγή τροφίμων (φρέσκων και τυποποιημένων)

υπέρ-τριπλασιάστηκε από τα 1,2 στα 3,7 τρις δολάρια. Αξίζει να σημειωθεί

ότι σύμφωνα με την Παγκόσμια Τράπεζα το ένα τέταρτο με ένα τρίτο της

συνολικής αυτής παραγωγής καταλήγει στα σκουπίδια ή χάνεται.

I Είναι χαρακτηριστικό ότι οι μεγάλες πολυεθνικές του τομέα ελέγχουν άμε-

σα ή έμμεσα το 60% περίπου της παγκόσμιας παραγωγής

I Η Ευρώπη καλύπτει πλέον το 13% της Παγκόσμιας Παραγωγής Τροφίμων

από το 22% που κάλυπτε πριν 30 χρόνια.

I Το εμπόριο αγροδιατροφικών προϊόντων της ΄Ενωσης, ανέρχεται σε 306 δις

ευρώ: 184 δις εξαγωγές και 122 δις εισαγωγές.

I Στην Αφρική είχαμε αύξηση στον όγκο κατανάλωσης τροφίμων κατά 120%,

ενώ η Ασία υπέρ-διπλασίασε τον όγκο κατανάλωσης τροφίμων με κύριο

καταναλωτή την Κίνα
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Οι Τάσεις της Αγοράς στο Μέλλον

I Το παρελθόν αποτελεί πηγή έμπνευσης: η βιομηχανία εστιάζει σε τρόφιμα

που αντιπροσωπεύουν την παραδοσιακή κουζίνα κάθε λαού αναδεικνύοντας

τα δυνατά τους χαρακτηριστικά π.χ. μεσογειακή διατροφή

I Η δύναμη βρίσκεται στα φυτά: οι καταναλωτές προτιμούν την υγιεινή δια-

τροφή εστιάζοντας στα φρούτα και λαχανικά, τους σπόρους, τα δημητριακά

και τα αρωματικά φυτά (η χρήση φυτικής πρωτείνης έχει αυξηθεί κατά 25%)

I Τα ’άσχημα’ τρόφιμα είναι ελκυστικά: η μεγάλη σπατάλη τροφίμων έχει

οδηγήσει αρκετούς καταναλωτές στην επιλογή τροφίμων που δεν έχουν

την τέλεια εικόνα και εμφάνιση

I Τα τρόφιμα που καταναλώνονται γρήγορα: αναδεικνύονται προϊόντα που

καταναλώνονται γρήγορα, είναι εύκολα διαθέσιμα και πλούσια σε θρεπτικά

συστατικά π.χ. μπάρες δημητριακών

I Τρόφιμα για το βράδυ: η εκμετάλλευση του ελεύθερου χρόνου το βράδυ

αναδεικνύει τρόφιμα εκλεπτυσμένα που βοηθούν τον οργανισμό να ανταπε-

ξέλθει στο στρες π.χ. αρωματικά φυτά

I Το υγεινό φαγητό δεν είναι πολυτέλεια: όλο και περισσότεροι καταναλωτές

επιθυμούν να βελτιώσουν την ποιότητα της διατροφής τους ανεξάρτητα

εισοδήματος
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Η Ελληνική Αγορά

I Η Ευρωπαϊκή κατανάλωση τροφίμων παραμένει σταθερή και είναι η υψη-

λότερη στο κόσμο (970 κιλά), ενώ η παγκόσμια (και Ευρωπαϊκή) ζήτηση

τροφίμων υπολογίζεται ότι θα αυξηθεί 60% έως το 2050

I Σε αυτό το μεταβαλλόμενο περιβάλλον το μερίδιο αγοράς των Ελληνικών

προϊόντων τροφίμων

• σε παγκόσμιο επίπεδο μειώθηκε από το 0,87% το 1990 στο 0,35% το

2019

• ενώ σε Ευρωπαϊκό επίπεδο ακολούθησε την ίδια πτωτική τάση από

4,5% στο 2,84% την ίδια περίοδο

I Περίπου το 5% του ΑΕΠ παράγεται από τον πρωτογενή τομέα, ενώ το 21%

προέρχεται από τον κλάδο των τροφίμων

I Σύμφωνα με την Γεωργική Απογραφή υπάρχουν πάνω από 700 χιλ. αγρο-

τικές εκμεταλλεύσεις, αποτελώντας το 6,9% του συνόλου της ΄Ενωσης το

85% των οποίων αποτελούν πολύ μικρές και μικρές εκμεταλλεύσεις

I Το 90% της εργασίας, στην περίπτωση των πολύ μικρών και μικρών αγρο-

τικών εκμεταλλεύσεων, προέρχεται από οικογενειακή εργασία
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ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά

I Η μεταποίηση τροφίμων κατέχει ιδιαίτερα σημαντική θέση στην ελληνική

μεταποίηση αφού είναι ο μεγαλύτερος βιομηχανικός κλάδος στην Ελλάδα

αντιπροσωπεύοντας περίπου το 30% της συνολικής απασχόλησης και των

συνολικών εσόδων

I Η παραγωγή των ποτών μειώθηκε εξαιτίας των συνεχών ανατιμήσεων της

περιόδου 2009-2016, ενώ η παραγωγή των τροφίμων αυξήθηκε οδηγούμενη

από εξαγωγές

I Τα έσοδα των εταιρειών τροφίμων αυξήθηκαν με ρυθμό 3,4% ετησίως από

το 2012 έως το 2016, και των εταιρειών ποτών με 3,1% δείχνοντας μια

θετική δυναμική

I Η ελληνική βιομηχανία Τροφίμων και Ποτών παρουσιάζει ταυτόχρονα με-

γάλη συγκέντρωση και μεγάλη κατάτμηση με το 1% των εταιρειών να απο-

λαμβάνει το 63% των εσόδων



16/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά



17/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά



18/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά



19/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά



20/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Η Ελληνική Αγορά



21/28

ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Δυνατότητες της Αγοράς

Στα προσεχή έτη, η αγορά τροφίμων και αγροτικών προϊόντων αναμένεται να

συνεισφέρει σημαντικά στην ανάπτυξη του ΑΕΠ, καθοδηγούμενη κυρίως από τα

παρακάτω ανταγωνιστικά πλεονεκτήματα και τάσεις τις αγοράς:

I Την πρόσφατη στροφή προς οργανικά και φυσικά συστατικά στον ελληνικό

γεωργικό τομέα, τα οποία είναι ιδιαιτέρως αναγνωρισμένα και μπορούν να

δημιουργήσουν ακόμα μεγαλύτερη προστιθέμενη αξία και υψηλότερο περι-

θώριο κέρδους.

I Την καθιέρωση της Μεσογειακής διατροφής στις Δυτικές χώρες ως κορυ-

φαίο παράδειγμα υγιεινής, φυσικής διατροφής.

I Τους βασικούς παράγοντες υγείας, φυσικής ευεξίας και ευχαρίστησης, οι

οποίοι καθορίζουν τις προτιμήσεις των αναπτυγμένων οικονομιών.

I Την αυξανόμενη τάση για αυτάρκεια και μεγάλη ασφάλεια στα τρόφιμα.

I Τη δυναμική ανάπτυξης συνεργατικών σχηματισμών καινοτομίας και έρευ-

νας και ανάπτυξης σε εξειδικευμένους τομείς τροφίμων, συνδυάζοντας την

ευρωπαϊκή χρηματοδότηση, το έργο ερευνητικών και ακαδημαϊκών ινστι-

τούτων και το ενδιαφέρον μεγάλων βιομηχανιών για την εφαρμογή νέων

τεχνολογιών.
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ΑΨ04 ΤΖΟΥΒΕΛΕΚΑΣ

Ο Πρωτογενής Τομέας

I Το κόστος παραγωγής των αγροτικών προϊόντων είναι υψηλό

I Το αγροτικό εισόδημα παραμένει χαμηλότερο του μέσου όρου της Ευρω-

παϊκής ΄Ενωσης.

I Η επενδυτική δραστηριότητα στον πρωτογενή τομέα παρουσιάζει τις τελευ-

ταίες δεκαετίες μόνιμη πτωτική τάση η οποία επιδεινώθηκε στα χρόνια της

κρίσης

I Το μικρό μέσο οικονομικό μέγεθος των εκμεταλλεύσεων περιορίζει τη

χρήση σύγχρονων μέσων τεχνολογίας

I Η ετερο-απασχόληση αποτελεί σημαντική τροχοπέδη ανάπτυξης της αγρο-

τικής επιχειρηματικότητας

I Η κρίση και απαξίωση του συνεταιριστικού κινήματος δημιούργησε κενά τα

οποία δεν μπόρεσαν να καλυφθούν από νέους θεσμούς

I Η θεσμική οργάνωση στερείται της αναγκαίας συνοχής και αποτελεσματι-

κότητας

I Η διάθεση των αγροτικών προϊόντων ρυθμίζεται από τις αλυσίδες πολυκα-

ταστημάτων και τους χονδρεμπόρους σε βάρος της τιμής που εισπράττουν

οι αγρότες
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Ο Πρωτογενής Τομέας

I Οι γραφειοκρατικές διαδικασίες αποθαρρύνουν την ανάληψη επιχειρηματι-

κών πρωτοβουλιών

I Οι εισροές (αγροχημικά, πολλαπλασιαστικό υλικό, μηχανήματα, εξοπλι-

σμός, κατασκευές) σχεδόν στο σύνολό τους είναι εισαγόμενες

I Περιορισμένη χρήση νέων τεχνολογιών και καλλιέργεια βάσει επιστημο-

νικών τεκμηριωμένων πρακτικών (γεωργία ακριβείας, χρήση βελτιωμένων

σπόρων, δημιουργία νέων ποικιλιών)

I Χαμηλή εκπαιδευτική κατάρτιση Ελλήνων αγροτών (μόλις 7% στην Ελλάδα,

έναντι 50% κατά Μ.Ο. στην Ευρώπη).

I Περιορισμένες επενδύσεις στην αγροτική έρευνα και ανάπτυξη (μόλις 11Eu-
ro/ha ετησίως στην Ελλάδα, έναντι 33Euro/ha ετησίως στην Ευρώπη)

I Περιορισμένη προώθηση επώνυμων προϊόντων υψηλής προστιθέμενης αξίας

(τα 2/3 του ελληνικού ελαιολάδου διακινούνται σε χύμα μορφή, με το α-

ντίστοιχο ποσοστό για τη γειτονική Ιταλία να περιορίζεται μόλις στο 1/5

της ετήσιας συνολικής παραγωγής)
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Ο Πρωτογενής Τομέας

I Το ποσοστό της Ακαθάριστης Αξίας Παραγωγής (ΑΑΠ) του πρωτογενή

τομέα της Κρήτης διατηρείται, σε παραπάνω από τα διπλάσια επίπεδα, σε

σχέση με το σύνολο της χώρας

I Ο πρωτογενής τομέας σε, απόλυτα μεγέθη, παρουσιάζει μία πτωτική τάση, η

οποία όμως φαίνεται να σταθεροποιείται στα ίδια περίπου επίπεδα, με μικρές

αυξομειώσεις
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Δραστηριότητα 1:

Διαβάστε το άρθρο του Ι. Παπαδημητρίου την Καθημερινή «΄Ελληνες αγρότες με

business plan. Αλήθειες και ψέματα γύρω από την αγροτική επιχειρηματικότητα,

δυσκολίες και δυνατότητες»

https://www.kathimerini.gr/economy/business/59267/agrotes-me-mpiznes-plan-lt-br-gt/

Ας σκεφτούμε, πόσο εύκολη είναι η στροφή στον αγροτική επιχειρηματικότητα

τόσο για τους ΄Ελληνες αγρότες όσο για τους ανέργους που φεύγουν από τα

μεγάλα αστικά κέντρα (λόγω της οικονομικής κρίσης) για να ασχοληθούν με

αγροτικές καλλιέργειες στην περιφέρεια;

https://www.kathimerini.gr/economy/business/59267/agrotes-me-mpiznes-plan-lt-br-gt/

